MERCADOTECNIA

La carrera Mercadotecnia estudia el intercambio de Bienes y

Servicios a partir del andlisis del entorno para la deteccion de
necesidades insatisfechas de los consumidores. Busca
construir, direccionar, perfeccionar y sostener las redes de
interrelaciones de intercambio, con el objeto de satisfacer
necesidades; promoviendo con herramientas propias de la
mercadotecnia adecuadas estrategias que permitan la
creacion de valor en los bienes y servicios, liderando equipos
multidisciplinarios, con capacidad de integracion para
conseguir objetivos, asumiendo diversos roles, con empatia,
comunicacion, respeto, asertividad, colaboracion,
coordinacion y mediacion; en funcion de metas, lineamientos

y estrategias para el accionar del colectivo.

COORDINADOR DE CARRERA

Ing. Jefferson Xavier Bravo Salvatierra, M.Sc.
carreramercadotecnia@uteq.edu.ec

(-593) 5 3702-220 EX!. 8062
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carreramercadotecnia@uteq.edu.ec
facultadce@uteq.edu.ec
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Campus Central, Av. Quito km.11/2
via a Santo Domingo de los Tsachilas
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www.uteqg.edu.ec
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iTus metas son las nuestras!

LICENCIADO/A

3 SEMESTRES
PRESENCIAL




OR HISTORIA

CAMPO OCUPACIONAL

El profesional en Mercadotechia puede trabajar en empresas

PERFIL
PROFESIONAL

. . . - publicas y privadas, desemperfiando funciones relacionadas con:
El Licenciado en Mercadotecnia desempeiia sus Y

actividades en funcion a las siguientes competencias: disefio e innovacién de productos, comunicacion y publicidad,

distribucion y logistica, investigacion de mercados, relaciones

« lIdentificar oportunidades de mercados

publicas, creacién de estrategias de mercadotecnia, fidelizacion de

potenciales para nuevos bienes y servicios, marcas, entre otras.
que contribuyan al emprendimientoy al buen
rd .
- ® Gerente de mercadotecnia.
MISION:
® ® Gerente de producto o de marca.
« Desarrollar  programas  procesos Yy ditor d et
i ! i . ) ® Auditor de marketing.
Formar profesionales en las areas de Mercadotecnia, actividades de mercadotecnia para la ; ) g
i iti i . . o © Gerente de medios.
creativos, emprendedores, competitivos, con capacidad de exploracion, creacion y distribucion de valor .
liderazgo aplicado al desarrollo de la sociedad, en su entorno, con el propésito de desarrollar relaciones a ® Investigador de mercados.
. . . Prowv r de servicios de mercadotecnia.
local, regional, nacional y mundial. Con valores humanos, largo plazo, mutuamente satisfactorias. © Proveedo
- . o . - . . - ©® Director de marketing estratégico.
éticos y profesionales, con responsabilidad social en su « Utilizar la tecnologia de informacién y )
: o : ® Trade marketing manager.
accionar. comunicacidon  para  incrementar  la ) i
- ) ) © Director de mercadotecnia.
competitividad y determinar su impacto en ) ) L
Z © Director de marketing y comunicacion.
VI S I O N ® los mercados. .
® © Jefe de marketing.

La carrera Mercadotecnia, alcanzara la excelencia académica,
como un programa de formacién profesional, reconocida a
nivel regional y nacional en la formacién de profesionales
capaces de identificar oportunidades de mercados,
competentes en la comercializacion de bienes, servicios y en
desarrollar el espiritu emprendedor orientado al disefio de
planes, programas y proyectos en los sectores productivos y
sociales, mediante la practica de valores éticos y de

responsabilidad social que contribuyan al buen vivir.

« Administrar las ventas para lograr los
objetivos mercadoldgicos de participacion de

mercado.

« Crear estrategias de comunicacion pa
a conocer la oferta de bienes y servi

empresa.



